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調査概要

「ポッドキャスティング利用者の実態調査」

・実施期間：2006年3月20日～4月20日

・対象：Podcasting Juice （※1）サイト閲覧者
Podcasting Juiceスペシャルプログラム視聴者（※2）

・実施方法：公開型インターネットアンケート

・有効回答数：3,449件

（※1） http://www.podcastjuice.jp/

（※2） 対象番組は以下の12番組（順不同・名称は2006年3月時点）
ぽっどきゃすてぃんぐ落語、読売ニュースポッドキャスト、Better English with Catherine、ALL IN ONE、
podcasting954、毎日新聞ポッドキャスト WEEKLY、毎日新聞ポッドキャスト エンタメ、こむぞう、情熱大陸+P、
fromMONEYKitポッドキャスティング、豪さんのポッド、湯川鶴章のＩＴ潮流
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調査結果サマリー

利用者の属性利用者の属性

・ボリュームゾーンは30代男性 －20代よりも30～40代が多い

・年収600万円以上の人が3割

・首都圏の利用者が多い

・業種別ではソフト・情報処理、電気、出版・放送・新聞・広告が多い

利用の実態利用の実態

・5番組以上視聴している人が約4割

・習慣的な利用傾向 －「毎日」「ほぼ毎日」利用するユーザーが約7割

・移動シーンでの利用が半数以上 －都市圏は電車、地方圏は車で

・1日あたり30分以上視聴している人が約4割

・「情報源としての利用」「場所を問わずに聞ける」ことがメリット

利用者の特性利用者の特性

・ネットリテラシーが高い －RSSリーダーの利用が約3割

・音楽に関心高い －音楽配信サービスの利用が約5割
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ポッドキャスティング
利用者の属性
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性別

性別

15%

85%

男性 女性
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年齢

年齢（男性）

1% 4% 8%

11%

18%

20%

17%

11%
5% 3%

1%

1%

10歳未満 10-14歳 15-19歳 20-24歳 25-29歳 30-34歳 35-39歳

40-44歳 45-49歳 50-54歳 55-59歳 60-64歳 65歳以上

年齢（女性）

1% 3%
13%

21%

29%

15%

10%
3% 3% 2%

10歳未満 10-14歳 15-19歳 20-24歳 25-29歳 30-34歳 35-39歳

40-44歳 45-49歳 50-54歳 55-59歳 60-64歳 65歳以上
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居住地・年収

居住地

8% 4%

55%

8%

13%

6% 6%

北海道・東北 北陸・甲信越 関東 東海 近畿 中国・四国 九州・沖縄

年収

21%

12%

14%
11%

11%

15%

10%
5% 1%0%

200万円未満 200-300万円未満 300-400万円未満 400-500万円未満

500-600万円未満 600-800万円未満 800-1000万円未満 1000-1500万円未満

1500-2000万円未満 2000万円以上
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職業・業種

職業

2%

56%

5%

8%2%

4%

2%

12%

9%

会社経営者・役員 会社員 公務員

自営業 人材派遣スタッフ パート・アルバイト

専業主婦・専業主夫 学生 その他

業種

農林・水産・鉱業 建築
食品

繊維・アパレル

紙・パルプ

石油・石炭・ゴム・窯業

鋼鉄・非鉄金属・金属製品

機械

電気

自動車・輸送用機械

精密機械

その他製造業

商社（卸売業を含む）

銀行

保険

証券

その他金融

不動産

運輸・倉庫通信電力・ガス
出版・新聞・放送・広告

ソフトウェ ア開発・情報処理

コンサルティング

教育

その他サービス

官公庁

百貨店・スーパー専門店・小売業
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ポッドキャスティング
利用の実態
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視聴している番組数・頻度

聞いている番組数

8%

27%

23%

16%

7%

6%
4%

9%

0個 1～2個 3～4個 5～6個 7～8個 9～10個 11～14個 15個以上

聞いている頻度

31%

38%

18%

10% 2% 1%

毎日必ず ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい 月に数回 ほとんど聞かない
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視聴している場所

聞いている場所（複数回答）

12.3%

15.8%

18.5%

13.5%

47.5%

55.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

その他  

職場/学校  

車の中      

電車内（通勤・通学中以外）  

電車内（通勤・通学中）  

自宅      

聞いている場所（地域別）

25.3%
27.8%

26.4%
31.0%

50.8%
13.7%

40.4%
23.9%

57.9%
13.0%

18.3%
33.1%

20.8%
33.1%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

九州・沖縄

中国・四国

近畿

東海

関東

北陸・甲信越

北海道・東北

電車内（通勤・通学中） 車の中  
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視聴時間・視聴している理由

1日あたりの視聴時間

9%

13%

33%

31%

11%

2%

1%

0～5分

5分～15分

15分～30分

30分～1時間

1時間～2時間

2時間～3時間

3時間以上

視聴している理由（複数回答）

21.9%

39.0%

46.4%

47.3%

6.2%

33.5%

12.4%

41.8%

27.8%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%

番組が豊富  

自分の趣味とあった番組がある  

楽しい番組がある  

情報源として役立つ  

番組が簡単に見つかる  

新しい番組が自動でダウンロードできる  

好きなアーティスト/有名人が出ている  

場所を問わず聞ける  

他のことをしながら聞ける  
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ポッドキャスティング
利用者の特性
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インターネット利用頻度・時間

インターネットの利用頻度

78%

20%

2%

0%

0%

毎日必ず  ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい

月に数回  ほとんど利用しない 全く利用しない

1日あたりのインターネット利用時間

3%
18%

31%22%

10%

0～30分 30分～1時間 1時間～2時間 2時間～3時間

3時間～4時間 4時間～5時間 5時間以上
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ネットサービスの利用傾向

ブログの利用

11%

16%

7%66%

開設していて、頻繁に更新している 開設していて、たまに更新している

開設していたが、全く更新していない 開設していない

ネットサービスの利用（複数回答）

28.5%

9.1%

47.1%

33.2%

10.3%

9.5%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%

ソーシャルネットワークサービス  （例：mixi）

ソーシャルブックマークサービス  （例：はてなブックマーク）

有料の音楽配信サービス  （例：iTunes Music Store）

RSSリーダー  （例：Bloglines）

ブログ検索サービス  （例：テクノラティ）

写真共有サービス  （例：Flickr）
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ラジオの視聴頻度・時間

ラジオの視聴頻度

19%

20%

11%13%

7%

21%

9%

毎日必ず ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい

月に数回 ほとんど聞かない 全く聞かない

1日あたりのラジオ視聴時間

49%

22%

15%

7%
3% 1% 3%

0～30分 30分～1時間 1時間～2時間 2時間～3時間

3時間～4時間 4時間～5時間 5時間以上
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テレビの視聴頻度・時間

テレビの視聴頻度

52%

32%

7%

2%

1%

4% 2%

毎日必ず ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい

月に数回 ほとんど聞かない 全く聞かない

1日あたりのテレビ視聴時間

6%

26%

35%

20%

7% 3% 3%

0～30分 30分～1時間 1時間～2時間 2時間～3時間

3時間～4時間 4時間～5時間 5時間以上
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雑誌の講読頻度・時間

雑誌の講読頻度

7%
11%

24%

23%

19%

14% 2%

毎日必ず ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい

月に数回 ほとんど聞かない 全く聞かない

1日あたりの雑誌の購読時間

59%

33%

7%

1%
0%

0%

0%

0～30分 30分～1時間 1時間～2時間 2時間～3時間

3時間～4時間 4時間～5時間 5時間以上
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新聞の講読頻度・時間

新聞の講読頻度

46%

19%

7%

4%

3%

13%

8%

毎日必ず ほぼ毎日 2、3日に一度 週一度ぐらい

月に数回 ほとんど聞かない 全く聞かない

1日あたりの新聞の購読時間

66%

30%

4% 0%0%0%
0%

0～30分 30分～1時間 1時間～2時間 2時間～3時間

3時間～4時間 4時間～5時間 5時間以上
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興味のあるジャンル

4.7%

9.5%

7.3%

13.1%

29.4%

16.3%

14.5%

20.2%

18.2%

6.6%

53.3%

54.0%

6.1%

13.8%

17.4%

22.9%

17.4%

24.6%

10.1%

20.0%

30.3%

19.8%

48.6%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

美容  

行事・イベント  

就職・求人  

ショッピング  

スポーツ  

財産・運用投資  

ファッション  

料理・食品  

ゲーム  

家庭用品  

音楽・エンターテイメント  

 コンピュータ・インターネット  

土地・住宅  

懸賞・ギフト  

カルチャー・教育  

車・バイク  

アート  

ビジネス  

タウン情報  

アニメ・コミック  

旅行・レジャー  

健康・医療  

書籍・雑誌  

現在取り組んでいる、または興味あるジャンル（複数回答）



Copyright © 2006 NIFTY Corporation. 20

本調査結果の引用について

媒体記事、およびプレゼンテーション資料（社内、社外）、セミ
ナー資料への引用については、以下の条件を満たすことでご
利用いただけます。

・出典元の明記 【ニフティ（株）調べ】

・Webサイトの場合はURLリンク 【http://www.nifty.com/】

以下の場合は制限がありますので、必ず弊社までお問い合わ

せください。

・商用Webサイト、出版物等、その引用により利益を得て
いると判断される場合

・調査結果の全データの引用

本調査に関するお問い合わせ
ニフティ株式会社 広告ビジネス部

nifty-ad@nifty.com


